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SEO-Checkliste

Die SEO-Checkliste deckt die wichtigsten SEO-Faktoren ab, die fir das Ranking
in Suchmaschinen wichtig sind. Denken Sie daran, dass SEO ein fortlaufender
Prozess ist und kontinuierliche Anpassungen und Aktualisierungen erfordert, um
wettbewerbsfahig zu bleiben und sich an die sich andernden Algorithmen

anzupassen.

1. Keyword-Recherche

Fuhren Sie eine umfassende Keyword-Recherche durch, um relevante
Suchbegriffe fur lhre Website zu identifizieren. Verwenden Sie Tools wie den
Google Keyword Planner, SEMrush oder Ahrefs, um das monatliche

Suchvolumen und den Wettbewerb fiir Keywords zu ermitteln.

2. SEO - On-Page-Optimierung

Vv Titel-Tags: Erstellen Sie aussagekraftige und keywordoptimierte Titel-Tags fur
jede Seite Ihrer Website. Stellen Sie sicher, dass die Titel-Tags eindeutig sind
und das Hauptkeyword enthalten.

Vv Meta-Beschreibungen: Verfassen Sie ansprechende Meta-Beschreibungen,
die den Nutzern einen Uberblick Giber den Inhalt Ihrer Seite geben. Wahlen Sie
relevante Keywords aus und halten Sie die Beschreibung unter 160 Zeichen.

v Uberschriften: Verwenden Sie Uberschriften (H1, H2, H3 usw.), um den Text
auf lhrer Seite zu strukturieren. Stellen Sie sicher, dass Ihre Hauptkeywords in
den Uberschriften vorkommen und relevante Inhalte vermittelt werden.

v URL-Struktur: Verwenden Sie suchmaschinenfreundliche URLS, die das
Hauptkeyword enthalten und den Inhalt der Seite klar beschreiben.

Vv Keyword-Dichte: Achten Sie darauf, dass Sie lhre Keywords nattrlich in den
Text Ihrer Seite integrieren. Vermeiden Sie Keyword-Stuffing, da dies zu einer

Abwertung fihren kann.
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Interne Verlinkung: Verlinken Sie relevante interne Seiten Ihrer Website
miteinander, um die Navigation zu verbessern und den Wert der einzelnen

Seiten zu steigern.

. SEO - Off-Page-Optimierung:

Link-Building: Fuhren Sie eine qualitativ hochwertige Link-Building-Strategie
durch, um relevante Backlinks von vertrauenswirdigen Websites zu erhalten.
Dies kann durch Gastbeitrage, Beziehungen zu Influencern, Content-
Marketing oder die Teilnahme an Branchenveranstaltungen erreicht werden.
Social Signals: Berticksichtigen Sie die Social-Media-Signale fur lhre
Website. Erstellen Sie qualitativ hochwertige Inhalte, die leicht auf sozialen
Medien geteilt werden kénnen. Social-Media-Aktivitdten wie Likes, Shares und
Kommentare kdnnen die Sichtbarkeit Ihrer Website erhéhen.

Xing und LinkedIn: Optimieren Sie Ihre Profile auf Xing und LinkedIn, indem
Sie relevante Informationen tber Ihr Unternehmen bereitstellen, relevante
Gruppen beitreten und lhre Kontakte erweitern. Dies kann helfen, Ihre Online-
Prasenz zu starken und Verlinkungen zu generieren.

YouTube: Erstellen Sie hochwertige Videoinhalte und optimieren Sie Ihre
YouTube-Kanalseite, um eine bessere Sichtbarkeit in den Suchergebnissen
von YouTube zu erzielen. Verwenden Sie relevante Keywords in Titeln,
Beschreibungen und Tags und férdern Sie die Interaktion durch Kommentare

und Abonnements.

. Technisches SEO

Website-Geschwindigkeit: Prifen Sie den Webspeed Ihrer Website mit
Tools wie PageSpeed Insights und optimieren Sie ggf. die Ladezeiten |hrer
Website, da dies ein wichtiger Faktor fur das Ranking ist. Komprimieren Sie
Bilder, minimieren Sie den HTML-, CSS- und JavaScript-Code und verwenden
Sie Content Delivery Networks (CDNs), um die Ladezeiten zu verbessern.
Mobile Optimierung: Stellen Sie sicher, dass Ihre Website fiir mobile Gerate
optimiert ist und ein responsives Design aufweist. Immer mehr Suchanfragen
erfolgen tUber mobile Gerate, daher ist dies von gro3er Bedeutung.
XML-Sitemap: Erstellen Sie eine XML-Sitemap mit Screamingfrog und laden

diese in die entsprechende Property in der GSC (Google Search Console)
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hoch, um sicherzustellen, dass alle Seiten lhrer Website indexiert werden
konnen.

Robots.txt-Datei: Stellen Sie sicher, dass lhre Robots.txt-Datei richtig
konfiguriert ist, um Suchmaschinenanweisungen zum Crawlen Ihrer Website
Zu geben.

SSL-Zertifikat: Implementieren Sie ein SSL-Zertifikat, um eine sichere
Verbindung zwischen lhrem Server und den Benutzern herzustellen. Dies ist

auch ein Ranking-Faktor.

. Benutzererfahrung (UX):

Nutzerfreundlichkeit: Gestalten Sie lhre Website benutzerfreundlich, indem
Sie klare Navigationselemente, eine logische Seitenstruktur und gut lesbaren
Text verwenden.

Bounce-Rate: Reduzieren Sie die Bounce-Rate, indem Sie relevante Inhalte
und eine ansprechende Gestaltung bereitstellen. Stellen Sie sicher, dass lhre
Seiten schnell laden und der Inhalt den Erwartungen der Nutzer entspricht.
Mobile Friendly: Stellen Sie sicher, dass lhre Website auch auf mobilen
Geraten optimal angezeigt wird und eine gute Nutzererfahrung bietet.
Call-to-Action (CTA): Platzieren Sie klare und ansprechende
Handlungsaufforderungen auf lhrer Website, um die Nutzer dazu zu bewegen,
gewilnschte Aktionen auszufiihren, z. B. das Ausfillen eines Formulars oder

das Klicken auf einen Button.
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